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Der beste Nachrichtenservice Deutschlands
flir Finanzdienstleister und Investoren

Nachrichtenagenturen gehdren zu den einflussreichsten Mediengattungen.
Sie sind Schltsselinstitutionen mit substantieller Bedeutung fir das Mediensystem.
Sie sind das unsichtbare Nervensystem, das alle Teile dieses Systems verbindet.

Wolfgang Vyslozil (Medienmanager und Universitatslektor)

Die einzige deutsche Nachrichtenagentur fiir die Finanz-, Kapitalanlage- und

Investmentbranche.

e Laufend aktuelle Informationen zur privaten und institutionellen
Kapitalanlage — GUber Markte und Recht, Akteure, Produkte.

e Von Finanz-Redakteuren aufbereitete Branchen-News flr Finanzdienstleister:
aktuell, vollstandig, unabhangig.

e 2018 wurden 8.000 Nachrichten publiziert.
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Unsere Leser® D
PRESSE AGENTUR

Anlageberater
Anlagevermittler

Vertriebsgesellschaften

Pools

Haftungsdacher

Lebensversicherer

Investmentgesellschaften E m iSSiO nShé user

Bautrager/Finanzierer

Vermogensverwalter
Makler

Banken mit AIF-Vertrieb

Kapitalverwaltungs-
gesellschaften

*Durch aktives Marketing steigt die
DFPA-Reichweite stetig. Bitte erfra-
gen Sie die aktuelle Reichweite.
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DFPA-die Reichweite DFM

PRESSE AGENTUR

2018: 70 Prozent Steigerung der DFPA-Reichweite im Vergleich zu 2017

Die Gesamtreichweite der Agentur Uber alle Kandle betrug im Dezember 2018

50.255 Seitenaufrufe + (geschatze)mobile (App) Reichweite 64.080, dazu durchschnittlich
3.408 Videoabrufe pro Monat und die monatliche Newsletter-Reichweite von 2.000.
Dazu kommt die geschatzte Social Media (Twitter) Reichweite von 8.000 ergibt eine

Gesamtreichweite Dezember 2018: 127.743

DFPA-Nachrichten werden von groRen Beratungsunternehmen ihren Vertriebspartnern
angeboten. Derzeit konnen liber 20.000 Berater taglich DFPA-Nachrichten verfolgen.

Zur Gesamtreichweite ist die tagliche Information von 20.000 Vertriebspartnern hinzuzurechnen.

2019: DFPA hat ein Aktionsprogramm gestartet, um die Reichweite weiter zu steigern.
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DFPA-Nachrichten werden in 8 Rubriken DFM
angeboten: PRESSE AGENTUR

ail Wirtschaft, Markte, Studien
Sachwertinvestments
Investmentfonds

Versicherungen

Pressedigest (wir lesen fiir Sie 35 Presse-Publikationen und Nachrichtendienste der Finanzdienstleistungsbranche)
Recht
Veranstaltungen

ﬂ Beratung und Vertrieb
Dazu bietet DFPA einen Link zu den Immobilien-Nachrichten der Rohmert Medien:

Der Immobilienbrief
Der Fondsbrief
Der Handelsimmobilien Report

DEUTSCHE FINANZ

Unsere Services auf der Homepage von DFPA:

m BERATER | Der umfassende Aufklarungsservice. D Fm

Die Vorteile der Regulierung (KAGB) PRESSE AGENTUR

Die Transparenz-Plattform

e DIE INFORMATIONSPOOLS stellen vor:
Kapitalverwaltungsgesellschaften
Vermogensanlage-Initiatoren

Wir prasentieren:

Lageberichte der Kapitalverwaltungsgesellschaften (KVGen)

Lageberichte der Vermogensanlage-Emittenten

Managerportraits von KVGen und Vermodgensanlage-Emittenten

Selbstdarstellungen von KVGen und Vermdgensanlagen-Initiatoren (5x5-Fragebogen)
Lageberichte der alternativen Investmentfonds

Performanceberichte von Initiatoren (Leistungsbilanzen)

e PROBERATER: DFPA klart permanent lber die Regulierung auf (PROBERATER-Kompendium).
Diese Unterlage beschreibt fiir Berater samtliche Regulierungsvorschriften.
PROBERATER steht Online oder als Print-Version zur Verflgung.

e DFPA-Erklarvideos: Zwei Videos stellen die Sinnhaftigkeit der Regulierungsvorschriften des Kapitalanlage-
gesetzes dar (wird ausgebaut). In zehn Monaten wurden die ersten zwei Videos 40.000 Mal aufgerufen.

e DIE BERATER-Hotline: Berater stellen Rechtsfragen aus der Praxis. Fachanwaélte nehmen Stellung (im Aufbau).
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Kooperationen/Content-Marketing D Fm
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Neue werbliche und Media-Kooperationen — punktgenau in die Ziel-Gruppen der

institutionellen und privaten Finanz-, Kapitalanlage- und Investmentbranche:

e Werbung in allen Standard-Bannerformaten, auch in Newsletter und App

e vertrieblich-redaktionelle News-Kooperationen wie

DFPA-News auf der Firmen-Homepage

DFPA-News im Firmen-Intranet

DFPA-News als gelabelte Newsletter fir die Makler/Vertriebler
Firmen-Login-Zugriffe auf ausgewahlte DFPA-News

e Media-Kooperationen wie beispielsweise Firmen-Portrats, -Videos, Whitepapers und
Studien

* Content-Marketing/Promotion Uber Top-Story, Interviews, Gastbeitrage und vieles mehr

DEUTSCHE FINANZ

Preise — Website DFM

PRESSE AGENTUR
Display Werbung — Startseite
Standardformate <> Breite in Pixel # Hoéhe in Pixel Format Listenpreis*  Preis ab 01.02.2019
Super-Banner 728 90 gif, jpg, png 1.140 € _
Wide Skyscraper 250 600 gif, jpg, png 1.280€ 640 €
Skyscraper 250 1000 gif, jpg, png 1.140€ _
Wallpaper 728 90 gif, jpg, png 1.780 € 980 €
+160 600

Video 250 155 nach Absprache

Preise pro Woche

Weitere Formate nach Absprache

Die Preise der Display Werbung der Rubrikenseiten (z. B. Wirtschaft, Méarkte, Studien; Sachwertinvestments) betragen 20 Prozent weniger als die Preise
der Startseite. Moglich ist eine Anzeigenschaltung bei den oben genannten Anzeigenformaten sowie beim Content-Rectangle und Content Button/3:1
Rectangle.

*Listenpreis ab 01.10.2019 Alle Preise zzgl. MwSt.



Preise — Website

Content Werbung
Standardformate <> Breite in Pixel # Hoéhe in Pixel Format
Rectangle 300 250 gif, jpg, png
Banner quer 920 160 gif, jpg, png
Button/ 3:1 .
R 300 100 gif, jpg, png

Preise pro Woche

Weitere Formate nach Absprache

Promotion Content Werbung - Rectangle

Standardformate <> Breite in Pixel

Gastbeitrag 220
Top Story 220
Interview 220

Seite 10

# Hoéhe in Pixel Format
170 Text + Logo/Foto
170 Text + Logo/Foto
170 Text + Logo/Foto

Preise pro Woche

*Listenpreis ab 01.10.2019
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Listenpreis* Preis ab 1.2.2019

1.180 €

1.048 € 320€

380€

Preis

150€

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preise — Mobile

App fiir iOS und Android

Standardformate <> Breite in Pixel

Mobile Content

Ad Startseite Ao

Mobile Content

Ad News-Rubrik 1000

# Hohe in Pixel Format
gif, jpg, png

250 (<100kB)
gif, jpg, png

250 (<100kB)

Preise pro Woche

DEUTSCHE FINANZ
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Preis

180 €

Alle Preise zzgl. MwsSt.

Seite 11
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- D/
Preise — Newsletter
PRESSE AGENTUR
E-Mail-Newsletter
Werktagliche Lieferung zum Wunschtermin an E-Mail-Bezieher und in Firmen-Netzwerk.
Standardformate <> Breite in Pixel ¢ Hoéhe in Pixel Format Preis ab 1.2.2019
Superbanner .
im Header 590 73 gif, jpg, png -
Text-Link 150-250 Zeichen Nach 280 €
(farblich hervorgehoben) Absprache
Content 590 73 if, jog, pn
Banner gif, jpg, png

Weitere Formate nach Absprache

*Listenpreis ab 01.10.2019

Seite 12

Alle Preise zzgl. MwSt.

Formate — Website

Superbanner
728 px x 90 px

Wide Skyscraper
250 px x 600 px

Skyscraper
250 px x 1000 px
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Formate — Website

Video
250 px x 155 px

Abspielformat
Breite 600 px x
Hohe 450 px

Content Banner
quer
920 px x 160 px

Promotion Content

Rectangle

(z.B. in Top Story)

220 px x 170 px

Seite 14
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Nach dem Anklicken

erscheint das Video im
° Format:

Breite 620 px x

Hohe 480 px

Ein Vollbildmodus ist

moglich.

Formate — Website

Wallpaper
728 px x 90 px
+
160 px x 600 px

Content Button
3:1 Rectangle
300 px x 100 px

Content
Rectangle
300 px x 250 px
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Formate — Mobile DFM Formate — Newsletter DFM

PRESSE AGENTUR PRESSE AGENTUR

Superbanner
im Head
Mobile Content Ad 59"(;1pxexa7.;»e r|:>x
Startseite
1000 px x 250 px
<100 kB
Text-Link
200 Zeichen
(farblich
hervorgehoben)

Mobile Content Ad
News Rubrik
1000 px x 250 px

<100 kB Content Banner

590 px x 73 px




Ansprechpartner

Agentur

DFPA -Deutsche Finanz Presse Agentur GmbH
Alsterdorfer StraRe 245

22297 Hamburg

Telefon: +49 (0)40-69 45 96-77

Fax: +49 (0)40-69 45 96-78

Internet

http://www.dfpa.info

Druckvorlagen

E-Mail: media@dfpa.info

Hinweis: Bitte alle allgemeinen Mediadaten-Anfragen an media@dfpa.info.

Chefredakteur

Jan Peter Wolkenhauer

Mediadaten

E-Mail: media@dfpa.info

Display-Werbung
E-Mail: media@dfpa.info
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Geschaftsfiihrer & Herausgeber

Dr. Dieter E. Jansen

Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Diese A inen Gescha ingungen der DFPA — Deutsche Finanz Presse
Agentur GmbH (nachfolgend auch Auftragnehmer) gelten fiir alle Auftriage eines
Auftraggebers. Der Auftraggeber akzeptiert zudem die jeweils bei Auftragsertei-
lung aktuellen Preislisten des Auftragsnehmers als verbindlich.

2. In aktuellen Preislisten, diesen AGB oder sonst im Zusammenhang mit Auftragen
angegebene Preise verstehen sich zuziiglich Umsatzsteuer.

3. ,Auftrag” im Sinne dieser A inen Gescha ingungen ist jeder Vertrag
zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber tber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel wie Content-Marketing-MaRnah-
men (Promotion lber Top-Storys, Interviews oder Gastbeitrige), Media-Koopera-
tionen (Verdffentlichung von Unterr traits, -videos, i oder
Studien) und vertrieblich redaktionelle News-Kooperationen (DFPA-News auf der
Homepage oder im Intranet des Auftraggebers, DFPA-News als gelabelte Newslet-
ter) etc.

4. Die Angebote des Aufti sind Ein Vertragsschluss kommt
erst zustande, wenn der Auftragnehmer eine Anfrage des Auftraggebers ausdriick-
lich bestatigt. Das gilt auch dann, wenn sich der Auftraggeber auf ein Angebot des
Auftragnehmers hin an diesen wendet.

5. Platzierungswiinsche des Auftraggebers sind nur verbindlich, wenn sie vom Auf-
tragnehmer schriftlich bestatigt worden sind.

6. Anzeigenauftrage, die aufgrund ihrer Gestaltung als redaktioneller Inhalt wahr-
genommen werden konnen, werden vom Auftragnehmer als Anzeigen kenntlich
gemacht.

7. Der Auftragnehmer behilt sich vor, Auftrage abzulehnen, wenn deren Inhalt ge-
gen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder vom Deutschen Wer-
berat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurden oder deren Veréffent-
lichung fiir den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn es sich um Auftrage handelt,
die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.

8. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Auftraggeber Ubersenden. Der Auftragnehmer wird dies auch auf ausdriicklichen
Wunsch des Auftraggebers bei Auftragserteilung tun. Der Auftragnehmer beriick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-/Veréffentlichungsschluss
oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probelayouts gesetzten Frist mitge-
teilt werden. Das dem Auftraggeber iibermittelte Probelayout gilt als genehmigt,
wenn der Auftraggeber nicht innerhalb der gesetzten Frist das (ggf. korrigierten)
Probelayout zuriicksendet oder der Veréffentlichung schriftlich widerspricht.

15. Rechnungen sind binnen 10 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug zur Zah-
lung féllig. Der Auftragnehmer kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Auftrage Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Auftrags das Erscheinen weiterer Auftrage ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

16. Auftrage, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), be-
rechtigen den Auftragnehmer zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Wegen der
Einzelheiten wird auf die jeweils aktuellen Preislisten verwiesen.

17. Wird in den aktuellen Preislisten fiir konzernverbundene Unternehmen eine
gemeinsame Rabattierung gewahrt, ist der schriftliche Nachweis des Konzern-
status fiir die Beanspruchung eines solchen Rabatts durch den Auftraggeber er-
forderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine i R il von mi 1s 50
% besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines
Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Har { 1szuges nacl isen.

18. Auf Anfrage des Auftraggebers wird der Auftragnehmer die Einzelheiten tiber
die Veroffentlichung schriftlich bestatigen. Weitere Nachweispflichten bestehen
nicht.

19. Bei Chiffreanzeigen wendet der Auftragnehmer fiir die Verwahrung und recht-

9. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit
Inhalte wie Anzeigen, Texte oder sonstiger vom Auftraggeber zu liefernden Werbe-
mittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei farbigen Anzeigen hat der Auf-
traggeber eine farbverbindliche Druckvorlage zu tibermitteln, anderenfalls gelten
die Farbwidergaben als genehmigt, soweit Abweichungen nicht unzumutbar sind.
10. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméRe Inhalte (z.B. Anzeigen) zu
liefern, die insbesondere dem Format, der Auflésung und sonstigen Vorgaben des
Auftragnehmers entsprechen. Inhalte (z.B. Anzeigen) missen rechtzeitig bis zu den
vom Auftragnehmer benannten Fristen angeliefert werden.

11. Liegen dem Auftragnehmer die Inhalte (z.B. Anzeigen) bis zu benannten Fristen
nicht vor, so besteht seitens des Auftragnehmers keine Pflicht zur Veroffentlichung.
Kosten des Auftragnehmers fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen der Inhalte (z.B. Anzeigen) hat der Auftraggeber zu tragen.

12Vom Auftraggeber gelieferte Inhalte werden nur auf besondere Anforderung
des Auftraggebers archiviert. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Anzeigen endet
auch dann spatestens drei Monate nach Ausfiihrung des jeweiligen Auftrags.

13. Entspricht die Veroffentlichung des Auftrags nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzveroffentlichung.

14. Der Auftragnehmer kann nach eigenem Ermessen Entwiirfe zur Freigabe an den

zeitige i der Angeb die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auf-
traggebers zu 6ffnen und zu lesen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
100 g) iiberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch separat vereinbart werden, wenn
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

20. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle fir die Durchfiihrung des Auftrags
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der zur Verfligung gestellten Text- und Bildun-
terlagen. Er stellt den Auftragnehmer im Rahmen des Auftrags von allen Anspri-
chen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder der
Geltendmachung von Rechten an veroffentlichten Inhalten bestehen. Ferner wird
der Auftragnehmer von den Kosten zur notwendigen diesbeziiglichen Rechtsver-
teidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Auftragnehmer nach
Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidij
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Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfalti-
gung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentlichen Zuganglichmachens, Ent-
nahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur
die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden
in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen.
22. In Féllen hoherer Gewalt und ir e bei vom Al nicht
verschuldeten Betriebsstorungen, bei Arbeitskampf, rechtswidrigen Beschlagnah-
men, allgemeiner Rohstoff-Knappheit oder dergleichen - sowohl im Betrieb des
Auftragnehmers als auch bei Dritten derer sich der Auftragnehmer zur Erfiillung
seiner Pflichten bedient - hat der Auftragnehmer Anspruch auf die vollstandige
Bezahlung, wenn der Auftrag in einem Umfang durchgefiihrt worden ist, der 80%
des gesamten absehbaren Auftragsumfangs entspricht. Bei geringerer Auftrags-
durchfiihrung wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekirzt, in dem
die tatsachliche Durchfiihrung des Auftrags dessen vollstandige Durchfithrung un-
terschreitet. Im Ubrigen wird der Auftragnehmer von seiner Leistungspflicht frei
soweit er aus den in dieser Ziffer 23 genannten Griinden nicht leisten kann.
23. Alle gegen den Auftragnehmer gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflicht-
verletzung verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern
sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten beruhen.
24. a) Der Auftragnehmer haftet fir von ihm zu vertretende Schéden - gleich aus
welchem Rechtsgrund - nur, wenn der Schaden

aa) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht oder in

einer das Erreichen des Vertragszwecks gefihrdenden Weise verursacht
worden oder

bb) auf grobe Fahrldssigkeit oder Vorsatz zuriickzufiihren ist.

b) Haftet der Auftragnehmer gem. Ziff. a) aa) fiir die Verletzung einer vertrags-
wesentlichen Pflicht, ohne dass grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz vorliegen,
so ist die Haftung auf denjenigen Schadensumfang begrenzt, mit dessen
Entstehen bei Vertragsschluss aufgrund der dem Auftragnehmer zu diesem
Zeitpunkt bekannten Umstande typischerweise gerechnet werden musste.

c) Vorstehende Haftungsbeschrénkung gem. Ziff.

b) gilt in gleicher Weise fiir Schiden, die aufgrund von grober Fahrlassigkeit
oder Vorsatz der Mitarbeiter oder Beauftragten des Auftragnehmers ver-
ursacht werden, welche nicht zu dessen Geschaftsfiihrern oder leitenden
Angestellten gehéren.

d) In den Fllen der Ziff. b) und c) haftet der Auftragnehmer nicht fir mittelbare
Schéaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn.

e) Die Haftungsbeschrénkungen gem. Ziff. a) bis d) gelten sinngemaR auch zu-
gunsten der Mitarbeiter und Beauftragten des Auftragnehmers.

f) Fr Schaden aus der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit, die auf
einer fahrlassigen Pflichtverletzung durch den Auftragnehmer oder einer
vorsatzlichen oder fahrlassigen Pflichtverletzung einer seiner gesetzlichen
Vertreter oder einer seiner Erfiillungsgehilfen beruhen, haftet der Auftrag-
nehmer unbeschrankt.

g) Unberiihrt bleibt die Haftung des Auftragnehmers nach den §§ 1, 4 Produkt-
haftungsgesetz.

25. Erfi tist der Sitz des Auftragnehmers. Es gilt deutsches Recht.

gegentiber Dritten zu unterstiitzen.
21. Der Auftraggeber Ubertragt dem Auftragnehmer samtliche fir die Durchfih-
rung des Auftrags erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Verwertungs-,

26. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Auftragnehmers.
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Fax: +49 (0)40-69 45 96-78

Wstig “Trsulsnat” M
T N v
fow iy e Favrg A, #n
S LT e Vi e

Wetias dor Cavgead 0 DipaticFinag,
e ————

-
% Py

P B i
Pt i T b

Stand: 01.02.2019



