DEUTSCHE FINANZ

DH

PRESSE AGENTUR
Eine besondere Branche mit besonderen 2 DE 2
Nachrichten braucht besondere Medien

0 Oavch oune s A X

D R S ——,

DEUTSCHE FINANZ

sanetucn 2021

A Impact Investing

PRESSE AGENTUR Die Entwicklung des

nachhaltigen nvestierens
e o psdge [ soven inepes pcgadine

+++ Jamestown meldet "starkes Geschaftsjahr” +++

EXXEC.

e 2021
Impact Investing
Fidelity eennt Head of Insurance Solutions, Europe c

il Christian
Budelmann

1 esom st 404 oaote DEUTSCHE FINANZ
starke Norven goragt

iger.
Dividendenausschittungen bestatigt

“Putins Weg in die Ukraine zielt gegen die USA" A

- ]
25T i mpact
W)
A

KGAL kann Neugeschiiftsvolumen mehr als verdoppeln
Der

+++ One Group meldet
Platzierungsrekord +++

Vemagen dor Fon it 8 e
Honorarvermittiung: Minchener Verein und Honoris Finance hrietsestuordoll & Finanznachrichten  Lat

intensivieren Zusammenarbeit BVI wachst um 28 Prozent
meldet "starkes

Kommentar: Zins und Infltionsaussichten erhohen die und plant néchsten Fonds Plazienngarekord 41
Der Anbieter geschlossener US-Immobilienfonds

Plansecur als "faires Unternehmen"
ausgezeichnet
Die g

Intermonte wird neuer Handelsteilnehm,
—— von Spectrum Markets
Speotrum Markets, paneuropischer H

ischer Handelsplati




DEUTSCHE FINANZ

DHA

PRESSE AGENTUR

DFPA-Nachrichten werden in 7 Rubriken angeboten:

Wirtschaft/Studien

Volkswirtschaftliche Ausblicke, Marktkommentare, Wirtschafts- und Kapitalmarktindikatoren, Studien, Statistiken, Umfragen

Real Assets

Neuemissionen, Platzierungen, Fondsratings, Marktstatistiken, Unternehmensnachrichten, Personalien, Rankings und Auszeichnungen

Investmentfonds

Fondsauflegungen, FondsschlieBungen, Fondsratings, Marktstatistiken, Unternehmensnachrichten, Personalien,

Fondsmanagerwechsel von Bedeutung, Rankings und Auszeichnungen

Versicherungen

Produktneuheiten, Produktratings, Marktstatistiken, Unternehmensnachrichten, Personalien, Rankings und Auszeichnungen

Beratung/Vertrieb

Unternehmensnachrichten, Personalien, Rankings und Auszeichnungen

Recht

Urteile, Regulierungsvorhaben, Stellungnahmen auf dem Gebiet des Bank- und Kapitalmarktrechts, Veroffentlichungen der Aufsichtsbehérden

Zweitmarkt

Informationen rund um den Zweitmarkthandel von Anteilen an geschlossenen Fonds, Marktberichte, Marktkommentare und -einschatzungen,

Preise und Umséatze
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DEUTSCHE FINANZ

EXXEC\EWS DFM EXXECNEWS

KAPITALANLAGE-NEWS FUR EXECUTIVES PRESSE AGENTUR

Videos

Image-Videos
Produkt-Videos
Erklar-Videos

Verbreitung der Videos

Prasentationen

Extern produzierte Videos,
von DFPA vergffentlicht

Verdffentlichung vier Wochen
unentgeltlich, danach 950,00 Euro,
maximal sechs Monate pro Video

Auf DFPA veroffentlicht, weitere Verbreitung Gber YouTube und direkte Verlinkungen.

EXXECNEWS verdffentlicht die Einstellung der Videos bei DFPA und eigenem Auftritt nebst

Beschreibung.

Videoproduktionen

Gastbeitrage/Interviews

Beispielsweise:

Eine Person, ein Thema

Eine Person, mehrere Fragen

Mehrere Personen antworten auf Fragen

Round Table:
Gesprachsrunde zu einem vereinbarten
Thema.

Die Preise: Auf Anfrage.

Die Produktionskosten unterscheiden sich durch die Wahl
der Aufnahmequalitat. Virtuell (Webcam, Zoom, etc.) oder
Kamera (Selbstaufnahme oder professionelle Kamera).
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DEUTSCHE FINANZ

Preise — Website Startseite DFM

PRESSE AGENTUR

Preis ab 01.01.2022

Standardformate <> Breite in Pixel Hohe in Pixel # Format (pro Woche)

Wide Skyscraper 250 600 gif, jpg, png 1.400 €

Content Rectangle 300 250 gif, jpg, png 1.290€

Advertorials Zeichen inkl. Leerzeichen Format Preis
Gastbeitrag 3.000 bis 6.000 Text + Logo/Foto _
Top-Story 3.000 bis 6.000 Text + Logo/Foto 1.200 €
Interview 3.000 bis 6.000 Text + Logo/Foto _

Advertorials stehen mindestens zwei Wochen auf der Startseite und sind im Anschluss im Archiv abrufbar.

Alle Preise zzgl. MwsSt.
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Formate — Website Startseite DFm

PRESSE AGENTUR
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DEA e

— ZRESSEAGENIUE. _

H

Veranstaltungen PROBERATER Pressedigest Services Infopool

+++ EXXECNEWS Ausgabe 06/2022 ist erschienen +++

& Finanznachrichten La mmentare

Wide Skyscraper : ; )

Produkte gewinnen an Bedeutun,

Das Institut fiir Vorsorge und Finanzplanung (IVFP) hat mehr als 140 Vermittler zum Th...
250x600px @ ——mm e e e e e —————————————— == ——

Cardea Group verdoppelt Assets under Management
Erst kirzlch hat Cardea ein Asset-Management-Mandat in Hohe von finf Miliarden US-.

Catella legt weltweit ersten Impact Fund fiir energiepositive
—— e o o o] e VONAMKINNG G- - - - -

Der Berliner atella Residential IM) h.

@BERATER

11 Beitréige von
Fachanwalten zu:

Regulierung als

1
Bluebay: "Wir erwarten eine Covid-KurséndJl’ung in China™
i in

rasche

oB3e Ch:
O m e | o Er S i arobie chance
Text Banner BAIversflenticht Stuce zum deutscher PROBERATER
640 x 90 pX Der Bundesverband Alterative Investments e.V. (BAI) hat die neue Publkation "Germa... KOm;g;{dlum

"Japanische Aktien im Aufwind - Chancen bei Digitalisierung und Unsere aktuellen ePape
Automatisierung”

Die Tokioler Birse hat sich rotz des Krlegs in der Ukraine als sehr widerstandsfahig er.
pdate Marz 2022 - ieg wirft Markte zuriick RAFITALANCAGE NEWS FON EXECUTIVES

Das Analysehs hat auch im M: als 6,600 Fondsratings aktualisier.

- —

o B

hitps://www.dfpa.info
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DEUTSCHE FINANZ

Preise — Website Rubrikenseite DFM

PRESSE AGENTUR

Standardformate <> Breite in Pixel ¢ Hohe in Pixel Format

Wide Skyscraper .
Rubrik 250 600 gif, jpg, png

Preise pro Woche

Alle Preise zzgl. MwSt.

...lhre Vorteile ...Verbreitung der DFPA Nachrichten

Die DFPA registrierte im Jahr 2021 tber 1,2 Millionen Besuche auf ihrer Website.

Davon waren 40 Prozent private Investoren. Es zeichnet sich in den vergangenen Monaten ein
deutliches Wachstum der Zahl von privaten Direktinvestoren ab. Diese Entwicklung wird beginstigt
durch immer mehr digitale Zeichnungs-Offerten.
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DEUTSCHE FINANZ

Formate — Website Rubrikenseite DFm

PRESSE AGENTUR

Wichtiger Hinweis:
Top Banner und Text Banner erscheinen zusatzlich auch auf den mobilen Endgeraten.

DEUTSCHE FINANZ

PRESSE AGENTUR

“ Vernstatungen | prosERareR e I
Real Assets (inklusive Kreditemissionen mit

o Sachwertbezug) g wroruATIoNsPoOLS
Wide Skyscraper Frr
@ = === e | i, = =
Rubri et e AR

(Lageberichte, Produktangebole.
Unternehmensportats)
250 X 600 pX Immobilienfonds setzen stérker auf Wohn- und Logistikimmobilien

Offene Immobilienfonds haben verstarkt Wohnimmobilien in ihre Portfolios .. JAHRBUCH 2021

Das Jahbuch der deutschen
‘Anlageberatung 2021

ZBl erwirbt Wohnportfolio fiir Publikums-AlF
Fir das Fondsportiolio des Publikums-AIF "ZBI Professional 12" hat die

Das Kompendium beschrelbt:
Rogulerung als Chance 2021
BNP Paribas REIM mit neuem Commercial Asset Manager So funktonertdas KAGE

Albert Bauching ibas Real Estate -
NEUE PRODUKTE
Astorius: Verwaltetes Vermogen iibertrifft eine Milliarde Euro

Der Private-Equity-Dachfonds-Anbieter Astorius Consult hat die Il DIE VIDEOS ZUR REGULIERUNG

Video 1 - Das KAGS =
Garbe Industrial Real Estate expandiert in Europa und baut "
Fondsgeschaft aus
Das Immobilienunternehmen Garbe Industrial Real Estate (Garbe) erdfinet weitere

Video 2 - So informiertsich der
Berater

Video 3 - DFPA-Plausibilttsprifung

Video 4 - DFPA Externe
Plausibiltatsprifung

Planungen zur Aufnahme von neuem GroBaktionar bei Publity-
Tochter Preos konkretisiert
Publi mit seiner Preos nach ..

ROHMERT MEDIEN

Der akiuelle Inmobiien Newsietter

Corestate optimiert Vertriebsstrukturen
Die Immobilien-Investmentgeselischaft Corestate hat Nadja Hoppe zur Head of ...

Deutsche Finance platziert iiber eine Mi
Privatanlegern
Die infornationale )

rde Euro Eigenkapital bei

Montano legt offenen Immobilien-Spezialfonds auf
Der Montano Real Estate
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Preise — Newsletter

DEUTSCHE FINANZ

DHA

PRESSE AGENTUR
E-Mail-Newsletter
Werktagliche Lieferung zum Wunschtermin an E-Mail-Bezieher und in Firmen-Netzwerk.
Standardformate <> Breite in Pixel ¢ Hoéhe in Pixel Format Preis ab 01.01.2022
Superbanner o
Foot 420€

Content Banner 590 73 gif, jpg, png

Weitere Formate nach Absprache
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Formate — Newsletter DFm

PRESSE AGENTUR
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DEUTSCHE FINANZ

DA _

Liebe Leser, anbei erhatten Sie Inre taglichen DFPA-News mit den Branchen-Nachrichten der letzten 24
Stunden.
i Texte

DFPA: 24h-Newsletter

2 fpa.info erreichen Sie

Merck Fin

sich bessern”

Gerade ... Weftrlesen

Industri

Der von der Fokus Wonnen
Deuts... Wotelesen.

Hauptstadtmesse der Fonds Finanz: Volles Haus in Berlin

7. septe onds Finanz satt 3700
Besuc... Weterlesen

Foot Dl Enfiung und Ausgabe von igalen Wungen wi i, we e der Online Konzam Facebaok . ader
Content Banner
590 x 73 px O-——-=——————-
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So erreichen Sie Ty
unsere Medien auch... e

www.exxecnews.de

Wir suchen den
exklusiven Werbepartner...
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Ansprechpartner DFM

PRESSE AGENTUR

Agentur Geschiéftsfiihrer & Herausgeber

Internet

Banner-Versand
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen der DFPA — Deutsche Finanz Presse
Agentur GmbH (nachfolgend auch Auftragnehmer) gelten fir alle Auftrige eines
Auftraggebers. Der Auftraggeber akzeptiert zudem die jeweils bei Auftragsertei-
lung aktuellen Preislisten des Auftragsnehmers als verbindlich.

2. In aktuellen Preislisten, diesen AGB oder sonst im Zusammenhang mit Auftragen
angegebene Preise verstehen sich zuziiglich Umsatzsteuer.

3., Auftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist jeder Vertrag
zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber tiber die Vercffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel wie Content-Marketing-MaBnah-
men (Promotion iiber Top-Storys, Interviews oder Gastbeitrige), Media-Koopera-
tionen (Verdffentlichung von Unternehmensportraits, -videos, Whitepapers oder
Studien) und vertrieblich redaktionelle News-Kooperationen (DFPA-News auf der
Homepage oder im Intranet des Auft DFPA-News als gelabelte Newslet-
ter) etc.

4. Die Angebote des Auftragnehmers sind freibleibend. Ein Vertragsschluss kommt
erst zustande, wenn der Auftragnehmer eine Anfrage des Auftraggebers ausdriick-
lich bestatigt. Das gilt auch dann, wenn sich der Auftraggeber auf ein Angebot des
Auftragnehmers hin an diesen wendet.

5. Platzierungswiinsche des Auftraggebers sind nur verbindlich, wenn sie vom Auf-
tragnehmer schriftlich bestatigt worden sind.

6. Anzeigenauftrage, die aufgrund ihrer Gestaltung als redaktioneller Inhalt wahr-
genommen werden kénnen, werden vom Auftragnehmer als Anzeigen kenntlich
gemacht.

7. Der Auftragnehmer behilt sich vor, Auftrage abzulehnen, wenn deren Inhalt ge-
gen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder vom Deutschen Wer-
berat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurden oder deren Veroffent-
lichung fir den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn es sich um Auftrage handelt,
die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.

8. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Inhalte wie Anzeigen, Texte oder sonstiger vom Auftraggeber zu liefernden Werbe-
mittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei farbigen Anzeigen hat der Auf-
traggeber eine farbverbindliche Druckvorlage zu tibermitteln, anderenfalls gelten
die Farbwidergaben als genehmigt, soweit Abweichungen nicht unzumutbar sind.
10. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméRe Inhalte (z.B. Anzeigen) zu
liefern, die insbesondere dem Format, der Auflésung und sonstigen Vorgaben des
Auftragnehmers entsprechen. Inhalte (z.B. Anzeigen) miissen rechtzeitig bis zu den
vom Auftragnehmer benannten Fristen angeliefert werden.

11. Liegen dem Auftragnehmer die Inhalte (z.B. Anzeigen) bis zu benannten Fristen
nicht vor, so besteht seitens des Auftragnehmers keine Pflicht zur Veréffentlichung.
Kosten des Auftragnehmers fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen der Inhalte (2.B. Anzeigen) hat der Auftraggeber zu tragen.

12.Vom Auftraggeber gelieferte Inhalte werden nur auf besondere Anforderung
des Auftraggebers archiviert. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Anzeigen endet
auch dann spatestens drei Monate nach Ausfiihrung des jeweiligen Auftrags.

13. Entspricht die Veroffentlichung des Auftrags nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine eir ie Ersat: 5 ichung.

14. Der Auftragnehmer kann nach eigenem Ermessen Entwiirfe zur Freigabe an den

Auftraggeber tibersenden. Der Auftragnehmer wird dies auch auf ausdriicklichen
Wunsch des Auftraggebers bei Auftragserteilung tun. Der Auftragnehmer bertick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-/Verdffentlichungsschluss
oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probelayouts gesetzten Frist mitge-
teilt werden. Das dem Auftraggeber tibermittelte Probelayout gilt als genehmigt,
wenn der Auftraggeber nicht innerhalb der gesetzten Frist das (ggf. korrigierten)
Probelayout zuriicksendet oder der Veréffentlichung schriftlich widerspricht.

15. Rechnungen sind binnen 10 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug zur Zah-
lung féllig. Der Auftragnehmer kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Auftrage Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Auftrags das Erscheinen weiterer Auftrage ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

16. Auftrage, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), be-
rechtigen den Auftragnehmer zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Wegen der
Einzelheiten wird auf die jeweils aktuellen Preislisten verwiesen.

17. Wird in den aktuellen Preislisten fir konzernverbundene Unternehmen eine
gemeinsame Rabattierung gewahrt, ist der schriftliche Nachweis des Konzern-
status fiir die Beanspruchung eines solchen Rabatts durch den Auftraggeber er-
forderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaRige Beteiligung von mindestens 50
% besteht. Der Konzernstatus ist bei K: haften durch ati eines
Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bel Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregi: nach

18. Auf Anfrage des Auftraggebers wird der Auftragnehmer die Einzelheiten uber
die Veroffentlichung schriftlich atij Weitere Nacl ispflichten

nicht.

19. Bei Chiffreanzeigen wendet der Auftragnehmer fir die Verwahrung und recht-
zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auf-
traggebers zu 6ffnen und zu lesen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
100 g) iiberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch separat vereinbart werden, wenn
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

20. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle fir die Durchfiihrung des Auftrags
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der zur Verfigung gestellten Text- und Bildun-
terlagen. Er stellt den Auftragnehmer im Rahmen des Auftrags von allen Ansprii-
chen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder der
Geltendmachung von Rechten an veréffentlichten Inhalten bestehen. Ferner wird
der Auftragnehmer von den Kosten zur notwendigen diesbeziiglichen Rechtsver-
teidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Auftragnehmer nach
Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

21. Der Auftraggeber ibertragt dem Auftragnehmer samtliche fiir die Durchfiih-
rung des Auftrags erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Verwertungs-,
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Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfalti-
gung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, éffentlichen Zugénglichmachens, Ent-
nahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur
die Durchflihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden
in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen.
22. In Fallen hoherer Gewalt und insbesondere bei vom Auftragnehmer nicht
verschuldeten Betriebsstorungen, bei Arbeitskampf, rechtswidrigen Beschlagnah-
men, allgemeiner Rohstoff-Knappheit oder dergleichen - sowohl im Betrieb des
Auftragnehmers als auch bei Dritten derer sich der Auftragnehmer zur Erfiillung
seiner Pflichten bedient - hat der Auftragnehmer Anspruch auf die vollstandige
Bezahlung, wenn der Auftrag in einem Umfang durchgefiihrt worden ist, der 80%
des gesamten absehbaren Auftragsumfangs entspricht. Bei geringerer Auftrags-
durchfiihrung wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem
die tatsachliche Durchfiihrung des Auftrags dessen vollstandige Durchfiihrung un-
terschreitet. Im Ubrigen wird der Auftragnehmer von seiner Leistungspflicht frei
soweit er aus den in dieser Ziffer 23 genannten Griinden nicht leisten kann.
23. Alle gegen den Auftragnehmer gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflicht-
verletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern
sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten beruhen.
24. a) Der Auftragnehmer haftet fir von ihm zu vertretende Schéiden - gleich aus
welchem Rechtsgrund - nur, wenn der Schaden

aa) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht oder in

einer das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht
worden oder

bb) auf grobe Fahrldssigkeit oder Vorsatz zuriickzufiihren ist.

b) Haftet der Auftragnehmer gem. Ziff. a) aa) fiir die Verletzung einer vertrags-
wesentlichen Pflicht, ohne dass grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz vorliegen,
so ist die Haftung auf denjenigen Schadensumfang begrenzt, mit dessen
Entstehen bei Vertragsschluss aufgrund der dem Auftragnehmer zu diesem
Zeitpunkt bekannten Umstande typischerweise gerechnet werden musste.

c) Vorstehende Haftungsbeschrankung gem. Ziff.

b) gilt in gleicher Weise fir Schiden, die aufgrund von grober Fahrlassigkeit
oder Vorsatz der Mitarbeiter oder Beauftragten des Auftragnehmers ver-
ursacht werden, welche nicht zu dessen Geschaftsfiihrern oder leitenden
Angestellten gehoren.

d) In den Féllen der Ziff. b) und c) haftet der Auftragnehmer nicht fiir mittelbare
Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn.

e) Die Haftungsbeschrankungen gem. Ziff. a) bis d) gelten sinngemaR auch zu-
gunsten der Mitarbeiter und Beauftragten des Auftragnehmers.

f) Fiir Schiden aus der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit, die auf
einer fahrlassigen Pflichtverletzung durch den Auftragnehmer oder einer
vorsatzlichen oder fahrlassigen Pflichtverletzung einer seiner gesetzlichen
Vertreter oder einer seiner Erfiillungsgehilfen beruhen, haftet der Auftrag-
nehmer unbeschrankt.

g) Unberiihrt bleibt die Haftung des Auftragnehmers nach den §§ 1, 4 Produkt-
haftungsgesetz.

25. Erflllungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Es gilt deutsches Recht.

26. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Auftragnehmers.
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